Ribeira Sacra estrenaralarutadel
vino coincidiendo con la vendimia

Luis Diaz

MONFORTE/LA VOZ. La Ruta do
Vifio da Ribeira Sacra dar4 por
fin signos de vida coincidiendo
con la vendimia y aspira a con-
seguir la certificacion de la Aso-
ciacién Rutas del Vino de Es-
pafia antes del proximo verano.
José Manuel Rodriguez, presi-
dente de la asociaciéon que pro-
mueve la ruta de Ribeira Sacra,
y Javier Otero, de la empresa re-
dactora del proyecto, Ito Consul-
tores, desgranaron ayer la hoja
de ruta mas inmediata de esta
propuesta, en la que se empezé
a trabajar hace tres afios con el
objetivo de explotar el potencial
de la zona para el enoturismo.

«Dende o principio tivemos
claro que habia que reunir a to-
das as entidades representati-
vas do territorio, ainda que le-
vase mdis tempo sacar adiante
0 proxectoy, explic Otero en el
acto de presentacion de la ima-
gen corporativa de la ruta, que
tuvo lugar en el Centro do Vifio
¥ conto con la presencia de la vi-
cepresidenta tercera de la Dipu-
tacion, Maria Xosé Vega.

El consejo regulador de la
denominacion de origen, del
que partio la idea, ha conseguido
implicar a los ayuntamientos del
plan de dinamizacion turistica,

a las diputaciones de Lugo y

Ourensey adiferentes colectivos
profesionales relacionados con
el turismo de ambas provincias.
El dltimo impulso ha llegado
de la mano de la inclusién de
la Ruta de Ribeira Sacra en el
proyecto de Rutas do Vifio da
Eurorrexién Galicia-Norte de
Portugal, cofinanciado por el
Fondo Europeo de desarrollo
regional. ;
«Acadouse un acordo entre as
administraciéns e o sector pri-
vado para traballar polo turis-
mo, unha nova economia que
estd dando froitos importantes
na Ribeira Sacra», dijo José Ma-
nuel Rodriguez durante la pre-
sentacion, que sirvio ademas pa-

La asociacién que promueve la ruta presenté su nueva imagen corporativa en el Centro do Vifio | aLserro L6pEz

ra entregar a los empresarios in-
teresados en participar en la ruta
un informe de los requisitos que
cumplen y de aquellos aspectos
que deberin mejorar.

Listén alto

Victor Otero dio a conocer alos -

asistentes que en los proximos
meses habra cursos, talleres y

grupos de trabajo para las em-
presas que se sumaron al pro-
yecto con vistas a obtener la cer-
tificacion de la Asociacion Ru-
tas del Vino de Espafia, que en
Galicia solo tiene la de Rias Bai-
xas. En la Ribeira Sacra, apunto
el representante de Ito Consul-
tores, también se ha puesto el lis-

tén alto «para que a ruta sexa o

mais competitiva posible».

«A ruta é unha oportunidade,
pero tamén un reto para a Ri-
beira Sacra que obriga a ser au-
toesixentes, ponerse a traballar
en termos de calidade, cambiar
algunhas cousas e facer inves-
timentos en mellorasy, subrayo
Maria Xosé Vega en la presen-
tacion del logotipo.

Viaje inicidtico por un espacio mdgicoy espiritual

Para el logetipo de la Ruta do
Vifio da Ribeira Sacra se ha ele-
gido la imagen de un rosetén
con el lema RS —que identifica
al consejo regulador de la de-
nominacién de origen— ocu-
pando la parte central. El ro-
seton esta flanqueado por una
copa —arriba— y por tres sim-
bolos relacionados con el ro-
manico y la la alquimia —aba-
joy a ambos laterales, con los
que los responsables del dise-
fio pretenden significar el con-
cepto de «viaje inicidtico» aso-
ciado a la ruta.

Ana Belén Vazquez Prado, de .

la empresa Bap&Conde, encar-
gada de la eleccion de la ima-
gen promocional, dijo en el ac-
to de presentacion en que la eti-
queta Ribeira Sacra no solo se
asocia a vino, sino que «habla

también de espiritualidad, de
magia de misticismo»., De ahi
que se haya hecho hincapié en
identificar la ruta «como una
aventura fascinante a través
de un tiempo pasado que si-
gue presentey

En el lema «Ruta do Vifio da
Ribeira Sacra» que acompafa
al disefio se ha usado una tipo-
grafia «con muchos recovecos,
tan tinica como el paisaje de los
meandros que la recorren, ex-
plicé Ana Belén Vazquez.

En Bap&Conde se han incli-
nado por la imagen del roseton
roménico por entender que se
trata de un simbolo que sinte-
tiza «la tradicién historica, as-
cética y mistica que sugieren la
historia, paisajes, leyendas y el
mismo nombre Ribeira Sacra.
El color elegido para el logoti-

po es el dorado, con el que se
quiere evocar «los yacimientos
de oro romanos del Sil y el co-
lor de las hojas de las cepas en
el paisaje de otofio».

Ana Belén Vazquez precis6,
no obstante, que el disefio pre-
sentado ayer es un «genérico»
y avanz6 que habra «diferentes

‘logotipos en funcién de dénde
se vayan a colocar».




